附件2
辅修专业课程基本情况表
	序号
	辅修专业名称
	开课对象
	计划
人数
	计划
班级数
	开设课程名称
	学分
	学时
	开课学期
	辅修专业基本情况

	1
	环境艺术设计
	全院2021级非艺术类专业学生
	30
	1
	手绘快题表现
	3
	54
	三
	1、 辅修专业基本介绍

环境艺术设计专业培养具有实践能力和设计能力相结合的环境艺术设计专业的技术应用型人才，主要包括室内软装设计与室内空间设计等。

二、辅修专业主要课程及拓展的职业岗位能力

1.《手绘快题表现》课程： （1）能掌握市场常见的各类装饰材料的特性和使用范围；（2）能识别手绘的设计图纸。（3）掌握是施工图纸的基本标准。
2.《装饰材料与工艺》课程：（1）掌握影片拍摄与制作流程；（2）能掌握装饰施工工艺的基本流程。（3）能掌握项目设计与施工的流程。（4）能掌握项目管理内容。

3.《室内陈设设计》课程：（1）能够掌握室内软装的搭配软则。（2）能掌握室内软装的风格的类别。（3）掌握软装单体的制作与区域搭配知识。
4.《家居空间设计Ⅰ》课程：（1）掌握家居空间设计基本理论知识；（2）掌握家居装饰色彩设计搭配知识；（3）掌握家居灯光组合设计规律；（4）掌握家居空间设计流程

	
	
	
	
	
	装饰材料与工艺
	4
	72
	三
	

	
	
	
	
	
	室内陈设设计
	4
	72
	四
	

	
	
	
	
	
	家居空间设计Ⅰ
	5
	90
	四
	

	小计
	
	1
	/
	16
	288
	/
	/
	/
	


	序号
	辅修专业名称
	开课对象
	计划
人数
	计划
班级数
	开设课程名称
	学分
	学时
	开课学期
	辅修专业基本情况

	2
	视觉传达设计
	全院2021级非艺术类专业学生
	30
	1
	设计基础
	3
	54
	三
	一、辅修专业基本介绍

视觉传达设计专业面向广告设计、网络美工设计、文化创意设计、品牌形象设计等行业，培养具有数字技术制作与文化创意设计的技能型人才。
二、辅修专业主要课程及拓展的职业岗位能力

1．《设计基础》课程：（1）了解传统工艺表现手法；（2）掌握两种左右装饰表现技能。

2.《图形图像设计》课程：（1）掌握图像的编辑与调色方法；（2）能进行图像的合成表现。

3.《数字创意世界》课程：（1）掌握图形的绘制与编辑技能；（2）利用工具能够完成相关海报的设计制作。

	
	
	
	
	
	图形图像设计
	4
	72
	三
	

	
	
	
	
	
	数字创意世界
	2
	32
	三
	

	小计
	30
	
	
	9
	158
	
	


	序号
	辅修专业名称
	开课对象
	计划
人数
	计划
班级数
	开设课程名称
	学分
	学时
	开课学期
	辅修专业基本情况

	3
	数字媒体艺术
	全院2021级非艺术类专业学生
	30
	1
	数码摄影与图像处理
	5
	72
	三
	2、 辅修专业基本介绍

数字媒体艺术专业面向数字影像创意策划、数码摄影、短视频制作、片头设计、特效制作，培养具有数字影像创意设计与制作的技能型人才。
二、辅修专业主要课程及拓展的职业岗位能力

1．《数码摄影与图像处理》课程：（1）能根据企业要求，拍摄高质量图片；（2）能根据客户要求处理图片效果。

2.《影片拍摄及后期制作》课程：（1）掌握影片拍摄与制作流程；（2）能创作短视频VLOG。

3.《片头包装设计及制作》课程：能根据作品主题设计片头，设计特效，完成片头包装的制作。


	
	
	
	
	
	影片拍摄及后期制作
	8
	112
	四
	

	
	
	
	
	
	片头包装设计及制作
	7
	90
	四
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	小计
	30
	1
	/
	20
	274
	/
	


	序号
	辅修专业名称
	开课对象
	计划
人数
	计划
班级数
	开设课程名称
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	学时
	开课学期
	辅修专业基本情况

	4
	市场营销
	全校2021级非市场营销专业学生
	45
	1
	市场调查与预测
	4
	64

	三
	1、 辅修专业基本介绍

市场营销专业面向商业流通企业、生产制造企业及其销售网点，培养具有市场营销专业知识，掌握从事企业市场营销活动及市场管理的技能，适应市场调研与分析、产品销售、商务谈判、销售队伍管理等工作的技能型人才。

二、辅修专业主要课程及拓展的职业岗位能力

1．《市场调查与预测》课程：（1）能根据企业要求，设计调查表并实施调查，调查结果形成调查报告；（2）能撰写调查建议书，对调查数据进行整理，用预测模型预测。

2.《市场营销》课程：（1）掌握营销活动的基本流程；（2）能开展具体的营销工作。

3.《推销与谈判》课程：能与顾客进行有效沟通与谈判，实现产品销售。
4.《网络营销》课程：（1）能结合行业特征，进行网络营销活动策划；（2）能够树立线上活动推广理念，进行线上推广活动。

	
	
	
	
	
	市场营销
	4
	64

	三
	

	
	
	
	
	
	推销与谈判
	4
	64
	四
	

	
	
	
	
	
	网络营销
	4
	64

	四
	

	
	
	
	
	
	总计
	16
	256
	
	


